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Factorii care determind durata si structura CVP pot fi grupati in doua categorii:

1. iIn categoria factorilor generali se incadreazi progresul tehnico-stiintific si cresterea
veniturilor consumatorilor.

v" Progesul tehnico-stintific constituie un adevarat izvor de produse noi, care, pana a-si gasi
un loc pe piasd, formeaza imbatranirea celor existente. Dacd pana in urma cu trei decenii
uzura fizica a produselor era principalul factor al scoaterii lor din folosinta, astdzi se
creeaza acest loc uzurii morale.

v" Cresterea veniturilor consumatorilor creeaza, in conditiile unei oferte corespunzatoare,
posibilitatea nuantarii gusturilor si preferintelor consumatorilor, ceea ce determind o
triere mai severa a produselor.

2. Categoria factorilor specifici ce influenteaza CVP (evolutia si durata) cuprinde:

v Natura produsului constituie principalul factor ce diferentiaza evolutia si durata CVP.
Dupa parerea specialistilor, ar exista si produse fara varsta, fiind cazul materiilor prime,
in general. Se evidentiaza o corelatie directd Intre gradul de prelucrare a produsului si
durata lui de viatd. Viteza de Imbatranire a unui produs este cu atat mai mare cu cat el se
afla mai aproape de consumul final. De exemplu: lana — materie prima in industria
tesdturilor — are o duratd de viatd foarte indelungatd; tesatura de 1ana, ca materie prima
in industria confectiilor are ciclul de viata ce se scurteaza in prezent sub influenta folosirii
fibrelor in amestec, iar o confectie de 1and — supusa oscilatiilor modei — are o durata de
viata ce se poate reduce la unul-doua sezoane.

v Mirimea gamei sortimentale din care face parte un produs influenteaza durata CVP in
sensul cd produsele solitare sau slab duversificate au o sperantd de viatd mult mai mare
decat cele a caror gama sortimentald este foarte bogata. Varietatea sortimentala creeaza
o puternicd concurenta intre produse, micsorand astfel speranta lor de viata.

v' Capacitatea produsului de a primi noi intrebuintari si de a fi destinat altor segmente de
consumatori creeaza premisele prelungirii fazei de crestere a produsului sau revitalizarii
sale si amanarii declinului.

v" Reglementarile legislatiei economice ofera posibilitatea aplicarii unui sistem diferentiat
de preturi 1n functie de etapa din ciclul de viatd in care se afld produsul, ceea ce poate
conduce la prelungirea duratei de viata a multor categorii de produse.



